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Para Iniclar uma discussao sobre
Publicidade e Saude

Reinvindicacao de um campo de pesquisa em
Publicidade e Saude.

- Interface entre os campos da Comunicagao e
Saude e da Publicidade e Propaganda.

Anotacao e inventario das experiéncias em
simultaneidade com a organizacao dos conceitos e
teorias, atividades e praticas.

Perspectiva que integra ensino, pesquisa e extensao.

Neste trabalho, enfocamos consideragcoes acerca da
dimensao do ensino.




Pertinéncia diante das novas DCNs de PP
—> Revisao dos PPPs

Oportunidade de destacar a saude na formagao em PP,
como ja acontece com tematicas tais quais a cidadania,
os direitos humanos, as relagoes étnico-raciais ou o
desenvolvimento sustentavel e ambiental.

Especialmente num momento em que a Universidade

tem que se colocar diante dos compromissos com os
desafios globais contemporaneos e com as fungoes sociais
capazes de transformar a realidade local.

Ao mesmo tempo, diante da maturidade do campo de pesquisa
da PP, integrar suas teorias e conceitos a pos-graduagoes da area.

Além do interesse na saude dado pela pandemia.



Para situar Publicidade e Saude

Desde 1920, com a criacao do DNSP, o Estado Brasileiro tem
produzido campanhas de propaganda para promog¢ao do bem-estar
coletivo (Araujo; Cardoso, 2007)

Contudo, a matéria que concentra, associa e
coordena a propaganda de saude se caracteriza
como uma especialidade “orfa”.

Saude X Publicidade

Nao se encontra institucionalizada uma catedra
habilitada para configurar o arcaboucgo tedrico e
metodoldgico capaz de produzir a substancia
critico-reflexiva comprometida em analisar e avaliar
os produtos da publicidade de saude.



Ensino da Publicidade e Satide
na graduacao

Disciplina de Publicidade, Propaganda e Saude como
componente curricular complementar na ECO/UFRJ.

Conteudo programatico se divide em trés unidades.

Alternativa a formac¢ao orientada para a
comunicacao corporativa privada.

Saude: tematica negligenciada.

Apesar de que ha todo um mercado de trabalho capaz de absorver
uma mao de obra especializada em Publicidade e Saude, tanto no
setor publico, quanto no privado e ainda no 32 setor.



Ensino da Publicidade e Satide
na pos-graduacao

A integracao do ensino com pesquisa faz com que
as turmas produzam trabalhos que acabam por
germinar o campo da Publicidade e Saude da
mesma forma que colaboram para o
fortalecimento das pesquisas em Publicidade

e Propaganda e em Comunicagao e Saude.

Oportunidade de desenvolvimento cientifico
dos direcionamentos tedricos contemporaneos
da PP, naturalmente dando acento a Saude.

Possibilidade franca de pesquisa de aplicacao,
promovendo a transformacao da sociedade.




Perspectivas para o futuro

A apresentac¢ao e divulgacao do empenho aludido
sobre a constituicao de forgas para a consolidacao
do campo da Publicidade e Saude em coloquios
cientificos, como é o caso de congressos como

o Intercom, entre outros, se constituem como

via proficua e eficiente para o estimulo da
ampliagcao e aprofundamento da proposi¢ao

gue ora defendemos.

Seguimos, seja através dos locus de ensino-aprendizagem que
articulam Publicidade e Saude, seja através de outras
iniciativas que conjugam pesquisa, como é o caso do Grupo de
Pesquisa PESSOA - Publicidade, Saude e Sociedade, e
extensao, na ja consolidada atuacao do COMPASSO.
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